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Con esta jornada hemos pretendido acercar a todo tipo de
trabajadores o freelancers del ámbito de la comunicación las
ventajas que la inteligencia artificial puede aportar, así como las
formas de combatir los efectos negativos que pueda generar.

Dirigido a profesionales de los medios de comunicación,
periodistas, editores y directores, profesionales de la tecnología e IA,
estudiantes relacionados con el ámbito de la comunicación,
creadores de contenido, publicistas, influencers...

Empezamos con una ponencia en la que exploramos el impacto
actual y futuro de la Inteligencia Artificial en nuestras vidas. Cómo
la IA ha evolucionado desde sus inicios como un concepto
abstracto hasta convertirse en una fuerza transformadora en
diversas industrias. 

Además, tratamos de comprender tanto sus posibilidades como
sus limitaciones, así como el papel crucial de la ética y la
responsabilidad en su desarrollo y aplicación. 

Después, realizamos una mesa redonda con profesionales de
diferentes medios para debatir sobre cómo afecta la IA a los
medios de comunicación y qué medidas están implementando. 

La jornada finalizó con un taller explicativo y demostrativo de
Inteligencia Artificial generativa como herramienta de trabajo por
un experto en IA.

JO
R

N
A

D
A

OBJETIVOS

2



JO
R

N
A

D
A

PROGRAMA
Recepción de los asistentes9:30 h - 9:45 h

Bienvenida y Presentación Institucional9:45 h - 9:50 h

Ponencia de apertura - Qué es la IA y hacia donde vamos9:50 h - 10:30 h Vicente Castillo, CIO de ZEUS.

Mesa Redonda - Cómo afecta a la comunicación y
medios, y qué medidas se están implementando

10:30 h - 11:30 h Javier Alfonso, Director Valencia Plaza, Rafa Navarro, CEO de
Innsomnia (Ex-Director de El Mundo Valencia) y José Luis
Valencia, Director del Levante, moderado por Eduardo
Alcalde, periodista (Ex-Director de Onda Cero y A3 Radio).

Taller - IA generativa como herramienta de trabajo11:30 h - 12:10 h
Marcos García, CMO en Drumap.

Cocktail y Networking entre los asistentes

Lunes 6 de Mayo a las 9:30h
Salón de actos de Cámara Valencia

C/Poeta Querol 15 – 46002 València

12:10 h - 12:30 h
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Las funciones que ha realizado  la organización son las siguientes:

La coordinación y contacto de los diferentes participantes en
la mesa redonda, así como el responsable de la apertura y
clausura del evento.

Gestión y reserva del local asignado para la realización del
evento. (Cámara Valencia)

Diseño del material y contacto con medios para su difusión.

Gestión de los medios técnicos necesarios para la gestión,
grabación y fotografía del encuentro.

Gestión y contacto de los asistentes al evento.

Realización y envío de nota de prensa sobre el encuentro a los
diferentes medios de comunicación en Valencia.

Realización de píldoras informativas sobre las conclusiones del
evento para compartir en redes sociales.
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IDENTIDAD GRÁFICA
En primer lugar, pensamos en el nombre de la jornada y
diseñamos una identidad gráfica que reflejara la temática
principal: la Inteligencia Artificial.

Utilizamos tonos morados e imágenes futuristas para ello.
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LANDING
Después, creamos una página web con toda la información
sobre el evento y acceso directo a la página de Eventbrite para
las inscripciones. Enlace a la landing
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https://eventosemece3.es/
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LANDING
Enlace a la landing de la jornada
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INSCRIPCIONES
Creamos un evento en Eventbrite con información sobre la
jornada través del cual se podían realizar las inscripciones y
llevar un seguimiento. Enlace al evento de Eventbrite.
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INSCRIPCIONES
Lanzamos 65 entradas que se agotaron en unas horas y
ampliamos hasta 80.

En 48 horas ya no quedaban plazas. 

Finalmente, vinieron 58 personas el día de la jornada.
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INSCRIPCIONES
Al día siguiente de la jornada se envió un e-mail a los
asistentes con un certificado de asistencia a título personal.

En versión digital y para impresión.

Y además aprovechamos para compartir los enlaces a las
noticias que se habían publicado en medios.
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PONENCIA DE APERTURA

Su objetivo profesional es gestionar o ser parte de un equipo de
trabajo en proyectos tecnológicos y multidisciplinares.

Dirige proyectos a cargo de un equipo de 6 a 8 desarrolladores
para el análisis de las fuentes de datos del cliente.

CIO de Zeus desde Enero 2022 con responsabilidad sobre la
innovación tecnológica, y apoyo al desarrollo comercial
internacional, incluyendo la creación y gestión del equipo de
desarrollo en Inteligencia Artificial de la empresa.

Vicente Castillo - CIO de ZEUS

9:50 h

12



PONENCIA DE APERTURA
¿Qué es la IA
y hacia dónde vamos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
El acceso a los contenidos de esta obra y su utilización debe respetar los derechos de la persona autora.
Puede ser utilizada para consulta o estudio personal, así como para usos enmarcados en actividades de
investigación y docencia. Para otros usos se requiere la autorización previa y expresa del titular de los
derechos. En cualquier caso, en la utilización de sus contenidos se deberá indicar de forma clara la razón
social del titular y el título de la obra.

Somos expertos en la adquisición, el
análisis y la visualización de datos, con
un enfoque permanente en las personas.

Ayudamos a las empresas a gestionar
sus datos y convertirlos en negocio
Nuestro punto fuerte es simplificar el día a día de
las empresas, ayudándolas a optimizar y gestionar
sus datos y, en definitiva, a tomar decisiones
ágiles, potenciando a los equipos y no dejando
nada al azar.

Vicen Castillo
CIO Zeus

vicentecastillo1

v.castillo@zeus.vision

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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¿Qué es Zeus?

Empresa líder en la

datosy en el desarrollo deCommand
Centertotalmente a medida. Ayudamos a 
las empresas a tomar decisiones de forma ágil 
y en tiempo real, dando una visión transversal 
de la compañía a los equipos.

visualización de 

Smart Visual Data

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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¿Qué es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) es una rama de la
informática que se enfoca en desarrollar
algoritmos y técnicas que permiten a las
máquinasrealizar tareas que, normalmente,
requieren inteligencia humana,como el
aprendizaje, la resolución de problemas, la toma
de decisiones, entre otros. La idea es crear
sistemas que imiten la inteligencia humana y
que puedan interactuar con el mundo de manera
efectiva.

Las matemáticas y la estadística,
potenciadas por los avances del

hardware, la velocidad de
procesamiento y el big data han 

dando lugar a la explosión de la IA

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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¿Qué es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) es una rama de la
informática que se enfoca en desarrollar
algoritmos y técnicas que permiten a las
máquinasrealizar tareas que, normalmente,
requieren inteligencia humana,como el
aprendizaje, la resolución de problemas, la toma
de decisiones, entre otros. La idea es crear
sistemas que imiten la inteligencia humana y
que puedan interactuar con el mundo de manera
efectiva.

Las matemáticas y la estadística,
potenciadas por los avances del

hardware, la velocidad de
procesamiento y el big data han 

dando lugar a la explosión de la IA

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Historia de la IA

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA
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Los algoritmos de inteligencia artificial son un 
conjunto de reglas y procedimientos
matemáticos que permiten a un sistema
informático realizar tareas inteligentes.
Los algoritmos de IA pueden ser utilizados en
una amplia variedad de aplicaciones, como
reconocimiento de voz e imágenes, traducción
automática, juegos o sistemas expertos, entre
otros.

Algoritmos de la IA

Regresión lineal

K-nearest
neighbours

Support vector 
machines

Regresión logística

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Regresión lineal

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Clasificación
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Redes neuronales

Dendritas

Núcleo

Cuerpo

Axón

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Redes neuronales

X₁

X₂

X₃

Entradas

Wi₃

Pesos

Wi₁
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n

∑
j=1

activación

Y₁XjWij

Función de 

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Redes neuronales

Capa de Capa de 
entrada Capas ocultas salida

E2

E1

S3

S1

S2

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

Servicios cloud de la IA

Amazon ML Microsfot Azure 
ML Studio

Google 
Vertex AI

IBM Watston ML 
Model Builder

Clasificación

Regresión

Detección 
anómala

Recomendación

Ranking

Clustering

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Servicios cloud de la IA

Amazon ML Microsfot Azure 
ML Studio

Google 
Vertex AI

Cloud ML Engine

IBM Watston ML 
Model Builder

IBM Watson ML Studio

Algoritmos
integrados

Frameworks
soportados

Amazon SageMaker

TensorFlow, MXNet,
Keras, Gluon,

Pytorch, Caffe2, 
Chainer, Torch

Azure ML Services

TensorFlow, scikit-
learn, Microsoft

Cognitive Toolkit, 
Spark ML

TensorFlow,
scikit-learn,

XGBoost, 

TensorFlow, Spark MLlib,
scikit-learn, XGBoost,
Pytorch, IBM SPSS, 

PMMLKeras

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Procesamiento del lenguaje natural
Agentes conversacionales dedicados
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Siri Ok Google Alexa

Procesamiento del lenguaje natural
Agentes conversacionales dedicados con diálogo

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Procesamiento del lenguaje natural
Chatbots

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

21



ChatGPT

175 billones de parámetros

Arquitectura Transformer 

45k GB texto

(Vaswani et al, 2017)

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Fundada en 2015 por 
➔NoE leosn dMeu sGkoogle…
➔NiS daem TAeltsmlaa…n
➔Greg Brockman
➔NiI ldyea SEulotsnk eMveursk…
➔Wojciech Zaremba
➔John Schulman

ChatGPT

…solo

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

Licencias API ChatGPT
OpenAI no es de código abierto

Empieza gratis
Empieza a experimentar con 18 $ en
crédito gratuito que podrás utilizar
durante tus 3 primeros meses.

Ada (más rápida) Babbage

Pago por uso
Para simplificar y
flexibilizar las cosas, pagas
solo por los recursos que
utilizas.

Curie

Elige tu modelo
Utiliza el modelo adecuado para cada
trabajo. Amplia gama de capacidades
y precios.

Davinci 

$/1K tokens $/1K tokens $/1K tokens $/1K tokens

(más potente)

0,0004 0,0005 0,0020 0,0200

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Cómo crear un plan de negocio Cómo crear un presupuesto

Cómo crear un presupuesto para un target Cómo empezar un negocio

Cómo crear un horario diario Cómo invertir en bolsa Cómo planear un viaje de trabajo

Negocio

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

Cómo crear un plan de marketing

Cómo empezar un podcast Cómo crear un catálogo

Cómo optimizar el motor de búsqueda de una web

Compila una lista de 10 frases clave relacionadas con el tema [viaje a Londres]

Cómo empezar un blog

Cómo hacer un logotipo

Cómo escribir un artículo

Cómo hacer una newsletter Cómo crear un calendario de contenido

Cómo empezar una estrategia en redes sociales

Marketing

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Quiero que funciones como una hoja excel basada en texto. Sólo responderás usando la hoja Excel basada 
en texto con 10 filas y números de fila y letras de celda como columnas (A hasta L). La cabecera de la

primera columna debería dejarse en blanco como referencia de la fila. Te diré qué introducir en cada celda, y
sólo responderás con los resultados de la tabla excel como texto. Evita escribir explicaciones. Escribiré

fórmulas para que las ejecutes, y sólo responderás con los resultados en texto de la tabla Excel. Primero, por 
favor responde con una hoja en blanco

Cómo crear una web Cómo empezar un negocio

Cómo utilizar un nuevo programa informático Cómo hacer una tarjeta de visita

Cómo optimizar el motor de búsqueda de un sitio web

Productividad

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

Crea un tutorial para optimizar el rendimiento del código usando ChatGPT

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

Cómo hacer que un sitio web sea apto para móviles Cómo hacer un videojuego

Cómo crear un website Cómo hacer un juego Cómo hacer una web responsive

Cómo crear una web para una tienda 
Cómo crear una web para un negocio pequeño online

Escribe el código de un programa en php que lea las publicaciones de la API de Facebook y las 
guarde en una base de datos MySQL

Desarrollo de software

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Conversaciones con ChatGPT

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Conversaciones con ChatGPT

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

Conversaciones con ChatGPT

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA
¿En qué punto está ChatGPT?
Desarrollo

Junio de 2021 se congela su conocimiento y se crea un 
conjunto de datos de entrenamiento.

Todavía no tiene acceso a Internet para obtener 
información actualizada.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¿En qué punto está ChatGPT?
Impacto

Una de las áreas que más van a verse afectadas por esta 
tecnología es, sin duda, la educación

Escritura
Redacciones
Resúmenes

Ensayos
Poesía

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Resolver problemas de nivel de 
secundaria y resolver preguntas de 

tipo test.

27



PONENCIA DE APERTURA
¿En qué punto está ChatGPT?
Modelo de negocio -cambio de paradigma

Reemplazar búsquedas en Google
para encontrar información.

Realizar acciones en el mundo real
siguiendo nuestras instrucciones.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¿En qué punto está ChatGPT?
Campo de batalla

Meta (Facebook)
Bing (Microsoft)

Google
Amazon

Galactica / Llama
ChatGPT
Bard / Gemini
Alexa TM (Teacher Model)

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

¿Cuáles son los siguientes pasos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¿Cuáles son los siguientes pasos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

29



PONENCIA DE APERTURA

¿Cuáles son los siguientes pasos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¿Cuáles son los siguientes pasos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

¿Qué es la IA Ética?

La Inteligencia Artificial Éticase refiere a la 
práctica de 

de manera que 
diseñar, desarrollar y desplegar 

tecnologías de IA respeten 
los derechos humanos, la diversidad y los 

valores democráticos.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Dilemas éticos actuales en la 
tecnología

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Sesgo y discriminación

Sesgos étnicos.
Tener tasas de error más altas para personas
con piel de color oscuro en comparación con 

personas con piel de color claro.

En reconocimiento de imagen, una fotografía se
puede etiquetar diferente en función del género 

aparente.

Sesgos de género.

Sesgos de edad, de ubicación geográfica...

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Sesgo y discriminación

Sesgos de datos 

Sesgos de confirmación 
Algoritmos dando más peso a la información 

problema técnico

Desequilibrados o sesgados

Elección de variables relevantes.

Sesgos contextuales 
Un algoritmo puede funcionar bien en un 

que confirma las expectativas preexistentes

Sesgos diseño y desarrollo de algoritmos 

entorno específico, pero no en otros.

¿Se trata sólamente de un relacionado con los datos y algoritmos…

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Sesgo y discriminación

Sesgos de interpretación

Sesgos de retroalimentación

ciertos grupos o situaciones

Humanos interpretando los resultados de 
manera que favorezcan la información que 

Reutilizar resultados de la IA como conjunto de 

desafío ético

confirma sus creencias preexistentes.

datos de entrenamiento.

Sesgos de omisión
Utilizar datos para entrenar la IA que no incluyen 

reto como sociedad?… o también se trata de un sobre qué consideramos 'justo', o un 

PONENCIA DE APERTURA

Sesgo y discriminación

“Un sesgo: es una falta de objetividad, y las personas, de 

manera inconsciente, muchas veces toman decisiones de 

esta forma.”

“En el mundo en que vivimos, donde nuestras acciones 
se convierten en datosque son recogidos por 
algoritmos, estos sesgos pueden visibilizarse e incluso 
exacerbarse en esta tecnología, que puede fomentar 
ciertos prejuicios discriminatorios.”

Idoia Salazar, presidenta y fundadora del
Observatorio del Impacto Social y Ético de la Inteligencia Artificial 

(OdiseIA)

https://www.odiseia.org/

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA
Sesgo y discriminación

Una reciente investigación aporta evidencia de que las 
personas podemos heredar sesgos de la inteligencia 

artificial.
“La IA tiene una influencia muy grande en las decisiones 
humanas: cada vez estamos más acostumbrados a sus 
recomendaciones”

“La inteligencia artificial nos contagia sus sesgos: hay que 
aprender a decirle que no”

Lucía Vicente y Helena Matute, psicólogas investigadoras de la 
Universidad de Deusto, Bilbao

https://www.deusto.es/es/inicio/vive/act
ualidad/noticias/las-personas-pueden-
heredar-los-sesgos-de-la-inteligencia-
artificial/noticia

https://www.eldiario.es/sociedad/intelig
encia-artificial-contagia-sesgos-hay-
aprender-decirle-no_1_10563146.html

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Imaginad que estáis diseñando un sistema de IA destinado a 
tomar decisiones importantes…

¿Hasta qué grado podemos aseguramos que las decisiones 
que propone el sistema de IA no reflejan prejuicios 

humanos existentes?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA
Privacidad y vigilancia

Uso de datos personales sin consentimiento 
explícito para entrenar sistemas de IA, plantea 
preguntas sobre el derecho a la privacidad y el 

control sobre la propia información.

¿Qué enfoques o políticas
implementaríais para garantizar la

máxima protección de la privacidad
de estos datos? 

Ley de IA de la UE
Normas enfocadas a la seguridad,
respeto de los DDHH, valores éticos
y solidez técnica que evite daños
accidentales.

2023

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Autonomía y desempleo tecnológico

La IA podría reemplazar una amplia gama de
trabajos, lo que plantea dilemas éticos sobre el

impacto en el empleo y la economía. 

¿Cuales son las estrategias más efectivas para apoyar a los trabajadores cuyos 
pueden ser desplazados por la automatización? 

empleos 

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA
Responsabilidad y toma de decisiones

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Responsabilidad y toma de decisiones

Cuando un sistema de IA toma una decisión
que resulta en daños, ¿cómo deberíamos

determinar la responsabilidad?
¿Debería recaer en los desarrolladores, en

la empresa, en los reguladores, o en el 

propio sistema de alguna manera?

¿Qué medidas preventivas y de mitigación
podrían implementarse para minimizar los
riesgos de decisiones erróneas o dañinas
tomadas por sistemas deIA?

¿Cómo podemos asegurar que estos sistemas actúen de manera segura y
ética
en situaciones críticas?

¿Quién es responsable cuando un sistema de IA 
toma una decisión incorrecta o dañina?

Determinar la responsabilidad en ciertos casos 
es un desafío ético y legal complejo.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

36



Optimización de recursos

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

●

GRACIAS
●

www.zeus.vision

Medios de comunicación

Marketing digital

Industria creativa

●

●

Desarrollo tecnológico en los
últimos tiempos, sobre todo en IA

cuidadogenerativa. Pero 
plataformas tecnológicas.

Presión del mercado: si el modelo
estar
la IA traer
nuevos
¿puede
incrementar mi audiencia, mi base
de suscriptores, el tiempo que la
gente se queda en mi página?
Se espera que la IA proporcione
mayor eficiencia y productividad,
por ejemplo, acelerando los flujos
de trabajo actuales, o mejorar la
experiencia de producto.

La dinámica de la industria

El Hype y el Hope (incertidumbre).

tradicional puede 
cuestionado, ¿puede 

financiero beneficio 
modelos 

o 
de negocio? 

Razones para adoptar IA:
●

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Medios de comunicación

Marketing digital

Industria creativa

Proceso de
producción y
distribución

Uso de sistemas de IA

Selección y filtrado

Acceso y observación

Transcripción y traducción de audio y vídeo

Búsqueda en archivos y/o metadatos

Detección de información

Análisis de audiencias y tendencias

Detección de historias

Búsqueda de nuevas ideas a partir de una noticia 

Verificación, comparación de afirmaciones y análisis de 

similitudes (por ejemplo, para la comprobación de hechos) 

Categorización de contenidos y/o documentos

Análisis de conjuntos de datos

Recopilación y análisis automatizados de datos estructurados 

(por ejemplo, datos financieros, bancarios y deportivos).
Asistencia en la codificación de diversas tareas

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

PONENCIA DE APERTURA

●

GRACIAS
●

www.zeus.vision

Medios de comunicación

Marketing digital

Industria creativa

Impacto de la IA:
Nuevas herramientas para el sector, 
no un cambio fundamental en las
necesidades y motivos de que
existan los propios sectores:
seguimos necesitando acceder a
información, reunirla, procesarla y
paquetarla en noticias o contenido
para llegar a audiencias existentes o
nuevas.

Cambia la forma de trabajar en 
estos sectores, tanto en el lado 
editorial como en el de la 
distribución y venta, aunque debe ir 
acompañado de incentivos 
institucionales.
Estar en el lado ganador será haber 
invertido en I+D, en dedicar tiempo 
del personal en aprender, en atraer 
y retener talento, y estar preparado.

●

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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PONENCIA DE APERTURA

GRACIAS ●
●

www.zeus.vision

Medios de comunicación

Marketing digital

Industria creativa

Impacto de la IA:
● En este tiempo, también los 

usuarios, la audiencia, necesita un
tiempo para adaptarse a la IA,
incluso pueden decidir hacia donde
va dirigida y cómo afecta a los
medios de comunicación, porque
no dejan de ser garantes vitales del
derecho a la información veraz.

El impacto de la IA no es una 
decisión aislada: está afectada por 
la adopción que a su vez haga la 
sociedad y la economía.
La concentración de control sobre 
la IA por parte de un puñado de 
grandes corporaciones 
tecnológicas debe seguir siendo un 
área clave de escrutinio y vigilancia, 
ya que el control sobre la 
infraestructura puede conferir 
poder.

“As with any new technology
entering the news, the effects

of AI will neither be as dire as
the doomsayers predict, nor as

enthusiastsutopian hope.”
FELIX M. SIMON
https://www.cjr.org/tow_center
_reports/artificial-intelligence-
in-the-news.php

as the 

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¡Gracias!

vicentecastillo1

v.castillo@zeus.vision

+34 655 356 352

Vicen Castillo
CIO | PMO Zeus 
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MESA REDONDA

José Luis Valencia
Director Levante - EMV

Rafa Navarro
CEO de Innsomnia
(Ex-Director de El Mundo Valencia)

Javier Alfonso
Director de Valencia Plaza

10:30 h

Moderada por:
Eduardo Alcalde
Periodista

(Ex-Director de Onda Cero y A3 Radio)
43



JO
R
N
A
D
A

MESA REDONDA
Fotografías de la mesa redonda

44



JO
R
N
A
D
A

MESA REDONDA
Fotografías de la mesa redonda

45



JO
R
N
A
D
A

MESA REDONDA
Fotografías de la mesa redonda

46



JO
R
N
A
D
A

MESA REDONDA
Fotografías de la mesa redonda

47



PR
O
Y
EC

TO
TALLER PRÁCTICO IA GENERATIVA

Experto en Inteligencia competitiva, prompt engineering y
captación de negocio para empresas B2B.

Ayuda a las empresas B2B en la definición de estrategias y
embudos de captación, en la integración de herramientas de IA
para marketing y ventas, en la asistencia estratégica en la
implantación de CRMs, en la formación y optimización de sus
equipos de marketing y en el diseño de los procesos comerciales
que necesitan las empresas innovadoras.

También ha invertido y colabora en varios proyectos SaaS y
EdTech.

Marcos García - CMO en Drumap

11:30 h
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Lunes 6 de mayo del 2024 Valencia

En una jornada marcada por el intercambio de ideas y perspectivas, líderes en
periodismo, y tecnologías se han reunido hoy en Cámara de Valencia para explorar la
creciente influencia y las implicaciones de la Inteligencia Artificial (IA) en la industria de
los medios de comunicación. Bajo el título "Re-evolución del Contenido IA en los Medios
de Comunicación", el evento ha ofrecido una mirada profunda a cómo la IA está
transformando la producción, distribución, contenido informativo y consumo de
noticias.

Vicente Castillo, CIO de Zeus Smart, abrió la jornada con una presentación que delineó
los desafíos y oportunidades que enfrentan los medios de comunicación, los
profesionales del marketing digital y el diseño gráfico en la era de la IA. "Descubrir qué
es la IA y los retos que plantea es fundamental", expresó Castillo. "Desde el avance de
los modelos de lenguaje natural hasta la ética en su aplicación, la IA está remodelando
nuestro panorama mediático".

Uno de los puntos destacados ha sido la discusión sobre la ética en la IA, donde se
subrayó la importancia de reconocer y abordar los sesgos inherentes en los datos y
algoritmos. "La IA refleja la humanidad, con todos sus sesgos", señaló Castillo. "Es crucial
que nos volvamos conscientes de estos sesgos y trabajemos para mitigarlos en
nuestros sistemas y procesos".

Los periodistas participantes en la mesa redonda han compartido sus experiencias y
perspectivas sobre el uso de la IA en el periodismo contemporáneo. Jose Luis Valencia,
Director de El Levante-EMV destacó el papel de la IA en la transcripción y resumen de
entrevistas, mientras que Rafa Navarro, CEO de Innsomnia y ex periodista de El Mundo,
enfatizó que la ética debe ser el pilar central en la implementación de la IA en los
medios. "La máquina no tiene ética; esa responsabilidad recae en nosotros", afirmó
Navarro.

Se ha repasado la optimización en las tareas mecánicas donde la IA hace un gran
papel sin posibilidad de generar ningún perjuicio como en: la mejora en las
transcripciones de las entrevistas, generar un resumen de un reportaje amplio, o a la
hora de obtener datos y porcentajes objetivos, como indicaba Javier Alfonso, Director
del Valencia Plaza.

Todos ellos han coincidido de manera unánime, nos encontramos en una etapa muy
temprana y todavía no estamos empleando la IA como finalmente se va a emplear.

“La Inteligencia Artificial comete errores, todos los que la han probado lo saben, a veces
son simples errores pero en otras ocasiones son bulos directamente.” comentó Alfonso.
Por esta razón, “esta herramienta debe ser aplicada con cautela porque es la
credibilidad de los medios de comunicación la que está en juego”, señaló Valencia. 
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La IA jamás sustituirá al profesional humano porque está esta a su servicio para
potenciar su eficacia y productividad, eso sí, no estar en la digitalización no es una
opción, si otro la acepta y la asimila, probablemente te acabe echando del mercado
porque tendrá una mejora competitiva sobre ti.

“Ya no es solo el conocido por todos, ChatGPT, detrás de esta herramienta vienen una
serie de tecnologías que también se introducirán de lleno en los periódicos como la
Realidad Virtual o la Realidad Aumentada o los Gemelos Digitales”, nos adelantó
Navarro.

Como conclusión del debate, el futuro de los medios de comunicación está claro, el
foco consistirá en cambiar el modelo de negocio progresivamente tal y como ya lo hizo
en su día cuando transicionó del papel a lo digital.

Aprendiendo a aprovechar el potencial y ventajas de la IA y aprendiendo a saber
convivir con las redes sociales, que a pesar de no ser un medio de comunicación para
la gran mayoria de las generaciones más jóvenes son su única fuente de comunicación.

Para finalizar la jornada, Marcos Garcia ha dirigido un taller donde los asistentes han
explorado el funcionamiento interno de los modelos de IA, destacando la importancia
de formular preguntas precisas y utilizar fuentes de información confiables al
interactuar con estos sistemas.

"La IA no solo es una herramienta, sino también un aliado poderoso que puede mejorar
la productividad y la eficiencia en la producción de contenido", comentó García. "Es
esencial comprender su funcionamiento y aplicaciones para aprovechar su verdadero
potencial".

También ha hecho un repaso sobre las IAs que el mismo utiliza en su día a día con
diferentes utilidades desde el narrado de textos, creación de imagenes, hasta la
creación de presentaciones como la que ha utilizado hoy mismo.

Para los asistentes nos dejó una tarea: “Experimentar, la IA va mucho de aprender, de
jugar, de curiosidad y de meter la pata”.

En resumen, "Re-evolución del Contenido IA en los Medios de Comunicación" ofreció una
visión integral de cómo la IA está remodelando el panorama mediático actual. Desde
los desafíos éticos hasta las oportunidades de innovación, el evento proporcionó una
plataforma para el intercambio de ideas y el aprendizaje continuo en esta era de
cambio acelerado.
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Enlace a la noticia del Levante 

APARICIÓN EN MEDIOS

67

https://www.levante-emv.com/sociedad/2024/05/06/ia-ayudar-medios-trabajo-humano-101995440.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share&fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR2KBtm4inIUHzFk7vl3BieGml6ku6EV2nP9O8UY2097qisVmf1lavNPLhk_aem_AboraY97209qK5KHoAiRUrq-oFJtS9V--lbNz66a7CTZgzAHqBYfERRaandnmEX1VM9HaO65piX7V0fm4o35uWUk
https://www.levante-emv.com/sociedad/2024/05/06/ia-ayudar-medios-trabajo-humano-101995440.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share&fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR2KBtm4inIUHzFk7vl3BieGml6ku6EV2nP9O8UY2097qisVmf1lavNPLhk_aem_AboraY97209qK5KHoAiRUrq-oFJtS9V--lbNz66a7CTZgzAHqBYfERRaandnmEX1VM9HaO65piX7V0fm4o35uWUk


PR
O
Y
EC

TO

Enlace a la noticia del Levante 

APARICIÓN EN MEDIOS

68

https://www.levante-emv.com/sociedad/2024/05/06/ia-ayudar-medios-trabajo-humano-101995440.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share&fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR2KBtm4inIUHzFk7vl3BieGml6ku6EV2nP9O8UY2097qisVmf1lavNPLhk_aem_AboraY97209qK5KHoAiRUrq-oFJtS9V--lbNz66a7CTZgzAHqBYfERRaandnmEX1VM9HaO65piX7V0fm4o35uWUk
https://www.levante-emv.com/sociedad/2024/05/06/ia-ayudar-medios-trabajo-humano-101995440.html?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_campaign=btn-share&fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAAR2KBtm4inIUHzFk7vl3BieGml6ku6EV2nP9O8UY2097qisVmf1lavNPLhk_aem_AboraY97209qK5KHoAiRUrq-oFJtS9V--lbNz66a7CTZgzAHqBYfERRaandnmEX1VM9HaO65piX7V0fm4o35uWUk


PR
O
Y
EC

TO
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Publicaciones en Linkedin:

REDES SOCIALES

Enlace a la publicación de Emece3

Enlace a la publicación de Eduardo
Alcalde (Cuenta personal)

Resumen de la jornada.
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REDES SOCIALES
Resultados

Página Emece3

LinkedIn Eduardo Alcalde
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Publicaciones en Linkedin:

REDES SOCIALES

Enlace a la publicación
Videoresumen jornada.

Resultados
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Publicaciones de ponentes

REDES SOCIALES

Marcos García 

Vicente Castillo (Zeus)
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ealcalde@emece3.net
www.emece3.net

EXPLORANDO EL FUTURO: IA,
MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y RRSS


