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JORNADA

OBJETIVOS

Con esta jornada hemos pretendido acercar a todo tipo de
trabajadores o freelancers del Gmbito de la comunicacién las
ventajas que la inteligencia artificial puede aportar, asi como las
formas de combatir los efectos negativos que pueda generar.

Dirigido o profesionales de los medios de comunicacion,
periodistas, editores y directores, profesionales de la tecnologia e IA,
estudiantes relacionados con el dmbito de la comunicacion,
creadores de contenido, publicistas, influencers...

Empezamos con una ponencia en la que exploramos el impacto
actual y futuro de la Inteligencia Artificial en nuestras vidas. Como
la IA ha evolucionado desde sus inicios como un concepto
abstracto hasta convertirse en una fuerza transformadora en
diversas industrias.

Ademds, tratamos de comprender tanto sus posibilidades como
sus limitaciones, asi como el papel crucial de la ética y la
responsabilidad en su desarrollo y aplicacion.

Después, realizamos una mesa redonda con profesionales de
diferentes medios para debatir sobre como afecta la IA a los
medios de comunicacion y qué medidas estdn implementando.

La jornada finalizd con un taller explicativo y demostrativo de
Inteligencia Artificial generativa como herramienta de trabajo por
un experto en IA.



PROGRAMA

9:30h-9:45h Recepcion de los asistentes

9:45h-9:50h Bienvenida y Presentacion Institucional

JORNADA

Ponencia de apertura - Qué es la 1A y hacia donde vamos

SRR L LU \iccnte Castillo, CIO de ZEUS,

Mesa Redonda - Como afecta a la comunicaciony
medios, y qué medidas se estan implementando
10:30h-11:30 h Javier Alfonso, Director Valencia Plaza, Rafa Navarro, CEO de
Innsomnia (Ex-Director de El Mundo Valencia) y José Luis
Valencia, Director del Levante, moderado por Eduardo
Alcalde, periodista (Ex-Director de Onda Cero y A3 Radio).

Taller - 1A generativa como herramienta de trabajo
Marcos Garcia, CMO en Drumap.

Cocktail y Networking entre los asistentes

:) Lunes 6 de Mayo a las 9:30h
Q Salon de actos de Camara Valencia

c/Poeta Querol 15 — 46002 Valéncia




ORGANIZACION

Las funciones que ha realizado la organizaciéon son las siguientes:

e La coordinacion y contacto de los diferentes participantes en
la mesa redonda, asi como el responsable de la apertura y
clausura del evento.

e Gestion y reserva del local asignado para la realizacion del
evento. (Cdmara Valencia)

JORNADA

e Diseno del material y contacto con medios para su difusion.

e Gestidn de los medios técnicos necesarios para la gestion,
grabacion y fotografia del encuentro.

e Gestidn y contacto de los asistentes al evento.

e Realizacion y envio de nota de prensa sobre el encuentro a los
diferentes medios de comunicacién en Valencia.

e Realizacion de pildoras informativas sobre las conclusiones del
evento para compartir en redes sociales.




JORNADA

IDENTIDAD GRAFICA

En primer lugar, pensamos en el nombre de la jornada vy
diseniamos una identidad grdfica que reflejara la tematica
principal: la Inteligencia Artificial.

Utilizamos tonos morados e imdagenes futuristas para ello.

06 - MAYO | 9:30h salén de actos Camara Valencia (Calie Poeta Querol, 15)

RE-EVOLUCION
DEL CONTENIDO

IN Y MEDIOS DE COMUNICACION

Descubre como la Inteligencia Artificial estd cambiando
la forma en la que nos comunicamos.

emece 2 @ GENERALITAT
e @:\ VALENCIANA




LANDING

Después, creamos una pdgina web con toda la informacién
sobre el evento y acceso directo a la pdgina de Eventbrite para
las inscripciones. Enlace a la landing

Reiricia pars sctualizar

4A quién va dirigide? Pregrama Participantes Inseribete

JORNADA

* Re=Evolucion
del contenido

IA ¥ MEDIOS DE COMUNICACION

Degcube céme la i ia Artificial esta nblando la

forma en la que nos comunicames, consumimos informacion
¥ genaramos contenido.

INSCRIBETE GRATIS AHORA!

lunos & do mayo a loo 8304 | Solén de actos de Cémara Valoncio: CfPoots Quors 18 — 46002 Valdncio - [IMECRIZETE GRATIE!

Dirigido a profesionales y estudiantes de:

(tar) <

Medios de Marketing Digital  Industria
Comunicacién Creativa

Community managers, copywriters
o . . y creadores de contanida [

Periodistas, editores, directores, influencers interesados en la
SRRl LSRN generacion de contenide gracias a
deseen entender como la la1a. interesados en explorar como la 1A
Inteligencia artificial esta puede potendiar su trabajo en la
afectando la produccion de creacion de contenido visual y
noticias, lainvestigacion de multimedia para lcs medios de
histarias, lo personalizacion de comunicacion y los redes sociales
contenidos...

Disenadores graficos, fotdgrafos,
videdgrafos, y otros cragtivos,

Programa:

930 - 9:45 | Recepcion de los asistentes

945 — 3:50 | Bi

950 - 10:30 | Ponencia de Apertura: Qué es la IAy hacia dénde vamos

Vicente Castillo, CIO de ZEUS

10:30 = 11:20 | Meso Redonda: Cémo atectaa la comunicacién y medios, y qué medidas so estan
implementando.

tor Valancio Ploza, Rala ha 5 nrsomnia (Ex-I p El Mundo Valencia)y Josd Lufs

el Levante, moderado po che, pariodista (Ex-Di o Coro y A3 Rodio)

1130 - 1210 | Taller: 1A g iva como lantade trabajo

Mare i, Business Devolopment on INNSAI

1210-12:30 | Cocktail y Networking entre los asistentes



https://eventosemece3.es/

LANDING

Enlace a la landing de la jornada

Qué es la 1A y hacia dénde
vamos

Ponencia de apertura

Este es el punto de partida de una jornada llena de
conocimiento e innovacion. Es la clave para entender como la
inteligencia artificial estd transformando la forma en que
consumimoes informacién, nos comunicamaos y generamos
contenido.

JORNADA

Como afectaala
comunicacion y medios, y
qué medidas se estan
implementando

Mesa redonda 4 ) Rafa Navarro '} h
CEQ de IHNSU!:&NIM ;H_-Dilaclul
de El Mundo Valencia
Analizaremos como la inteligencia artificial estd transformando
el pancrama de los medios de comunicacion y lus estrategias
gue se estan implementando para adaptarse o este nusve
paradigma. iUna oportunidad Gnica de explorar el futuro de la

comunicacién con destacados profesionales! . k 4
Pl wi 4

P .\ Eduardo Alcalde
José Luis Valencia
Moderador | Periodista (Ex -

Director del Levante. Diractor de Onda Caste v A3 Radis)

IA Generativa como
herramienta de trabajo

Taller practico

La intaligancia ar . roado un ontes y un después,
wsta teenslogia disruptiva esté redeliniends tode, in
nuBstia manera de trabojor. En este tollar oprendan
manera practica como utilizar i 1A pore potencian
rendimiento y ser mas productivo.

iTréete tu pc para har al

[INSCRIBETE GRATIS AHORAL

E{ GENERALITAT 61’1’1606'

¥

VALENCIANA e

A quign va dirigido? Programa  Participantes  Inscribete



https://eventosemece3.es/

JORNADA

INSGRIPGIONES

Creamos un evento en Eventbrite con informacién sobre la
jornada través del cual se podian realizar las inscripciones y
llevar un seguimiento. Enlace al evento de Eventbrite.

= :3
RE-EVOLUCION e
DEL CONTENIDO —,

IA Y MEDIOS DE COMUNICACION ¥

emece -_J

Lunoa, & de maye Wentas terminadas

Re-evolucion del contenido:
IA y medios de comunicacion

Bwseutengtme s Intmiigangin drtdicial wets revelusisssndc bs foemaam Lagus nes comuncamsa.

Fecha y hora

(3 fun, 8oy 20048 0030 - V230 CEST

Ubicacion

@ Chmans Vabncla

WEGArar mapa v
Agenda

30

Recepeion do los osistentes

Bienvenida y Presentacidn Institucional

1000
Ponencia de Aportura: Qué os la 1Ay hacia dénde vamos

Vieenie Caandiz, CI0 do Zaus

Mesa Rodonda: Como afecta o la comunicadidn v madis, y que modidas se
estin |

Aaied Adtoren, DVGDL0H VGTBIAPTNTE Mok Lisks Wakent i, DHimce o deS Lavants
Eduando hicaide, Ex-Director de Drgla Ceeor AdRadio
Husts Wasarrs, GUO o4 inmsamais, Le-Dirsctor da 1 Munds

LLE: [

Taller; LA generativa coma herramionia de trabajo

Maicos Oaicia, CMID g6 Deusap

[Pt

Cocktall y Hetwarking antro los asistentes

Contimar agonds


https://www.eventbrite.es/e/entradas-re-evolucion-del-contenido-ia-y-medios-de-comunicacion-880823435607

JORNADA

INSGRIPGIONES

Acerca de este evento

Fecha: Lunes & de mayo de 2024

Horaria: D830

Lugar: Camara Valencia - Saldn de Actos (CF Poeta Queral, 15, 46002, Valénci

En un mundo cada vaz mas interconectado ¢ digitalizedo, Ia inteligencia artifical {|A} esta

transfermando ta manara an Que nos comunicamos, Consumimos informacion y genearamod contenido

Este evento redne a expartos de diversas disciplinas pars explorar al iImpacto v las oportunidades gue la

|A ofrece en el ambito de los medlos de comunicacion y la creacion de contenido.

Unate s nosotros para descubrir

» El futuro de los medios de comunicacidn: ;Como esta cambiando la A la forma en que se

producen, distribuyen y consumen fas noticias? (Que oportunidades v desaltios presenta esta
transtormacion para pericdistas, editores y audiencias?

# |A generativa como herramienta de trabajo: Sumeérgete en el emocionante mundo de la A

genemtiva y descubre como esta tecnologia esta siando empleads como una herramienta creativa

v da trabajo en diversas industrias,

« Etica y responesabilidad: A medide gue s |A se Integra mas profundemente en neestros meadios y

redas sociales; surgen importantes preguntas eticas y de responsabilidad. (Como podemaos
asegurar gue la |4 se utilice da manera justa, transparenta y responsable en el ambito de la

comunicacian digital ?

|Te gsperamos

Tags

Eventos en Espania Everibas on Provinca oe Valencio Cosasgue hooer sn Valenom Walencia Seminans
‘Valengia Clencia y teanclogia Seminars Hredessooiales Mfutumo #ia #medios Wrna
Hinteligenciaartdicial Bmedosdeoomunicacian Hrreaciondecaontenido #agenerativa

Hgeneraciandocantenido

Organizador

Emece3 Cantactar




JORNADA

INSGRIPGIONES

Lanzamos 65 entradas que se agotaron en unas horas y
ampliamos hasta 80.

En 48 horas ya no quedaban plazas.

Finalmente, vinieron 58 personas el dia de la jornada.

Panel de control

Entradas vendidas Vistas de la pagina
80/s0 281
0 de pago * 80 gratis 67 de Eventbrite

Abrir informe de visitas a la pagina

Este Informe categoriza datos para marketing El marketing exterior se agrupa Para representar cor s iniciativas de markating, seincluyen
creados a través de Eventbrite. bajo Trafico directo. tadas las ventas, sin incluir los reembalsos,
Visitos a ko pagine © Pedidas vendidas © Entradasvendidas @ Tipa da cambio ©

265 66 80 24.91%

Pronto mas detsllos sobra thsas do
conversion

Visitas
75
Visitas a paginas por canal

B0~

@ Ocultar todss las lineas

45 o ® Trificodirecto ¥ 198 75%
sling Gresdo fyara de Eyentbit
90 o @ SitiowebdeEventbrite v 67 25%
it L y aplicacion de Eventbrite
15- ™ Correos electrinicos v 0 0%
o ‘o 5 o :/ O
Q < H
T Abrl 14 Abril 17 Abril  20Abril 23 Abril 26 Abril 29 Abril  2May = 5May  8May 11 May i | e onmamenitaade v oo

publicidad
Filtrar por fecha.

H o 30 dins (® Mis informacién about our tratiic channals
imos 8

10



JORNADA

INSGRIPGIONES

Al dia siguiente de la jornada se envid un e-mail a los
asistentes con un certificado de asistencia a titulo personal.

En version digital y para impresion.

Y ademds aprovechamos para compartir los enlaces a las
noticias que se habian publicado en medios.

Aqui tienes tu certificado de asistencia a la jornada “Re-evolucion del Contenido |A en los Medios de Comunicacion”
Jorge Beltran -

{Hola. Eduardal
T erviamas ol cenificads de asistancia a la jornada “Re-avolucion del Contenide 1A én los Madios de Comunlcacion” erganizade por Emeced en colaboracion can la Genaralitat Valenciana

Aprovechamos para compartir conligo las noficias que han salido en medios al respacta.

 Valancia Plaza «\ic

& § PubBcacion en Linkedin de Eduardo Alcalds. oroanizador def evanls

(Gracias por lp asistencin v nos vemos en fa procimal

mc :f
¢

CERTIFICADO

— DE ASISTENCIA —

Este documento certifica que:

EDURRDO ALCALDE

Ha asistido a la jornada “Re-Evolucién del
contenido: |A y medios de comunicacién” que tuvo
lugar el 6 de mayo de 2024 en Cadmara Valencia.

mc :f i GENERALITAT
X VALENCIANA
e \

11



JORNADA

PONENGIR DE APERTURA

L
Vicente Castillo - CI0 de ZEUS

Su objetivo profesional es gestionar o ser parte de un equipo de
trabajo en proyectos tecnoldgicos y multidisciplinares.

Dirige proyectos a cargo de un equipo de 6 a 8 desarrolladores
para el andlisis de las fuentes de datos del cliente.

CIO de Zeus desde Enero 2022 con responsabilidad sobre la
innovacién tecnoldégica, y apoyo al desarrollo comercial
internacional, incluyendo la creacién y gestidn del equipo de
desarrollo en Inteligencia Artificial de la empresa.




PONENGIR DE APERTURA

iQuéeslalA
y hacia donde vamos?

El acceso a los contenidos de esta obra y su utilizacion debe respetar los derechos de la persona autora.
Puede ser utilizada para consulta o estudio personal, asi como para usos enmarcados en actividades de
investigacion y docencia. Para otros usos se requiere la autorizacion previa y expresa del titular de los
derechos. En cualquier caso, en la utilizacion de sus contenidos se debera indicar de forma clara la razén
social del titular y el titulo de la obra.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados. z

US

Somos expertos en la adquisicion, el
analisis y la visualizacién de datos, con
un enfoque permanente en las personas.

Ayudamos a las empresas a gestionar
sus datos y convertirlos en negocio

[ L] . e ’ .
Vlcen CaStI llo Nuestro punto fuerte es simplificar el dia a dia de

las empresas, ayudandolas a optimizar y gestionar

CIO Zeus sus datos y, en definitiva, a tomar decisiones
agiles, potenciando a los equipos y no dejando
@ vicentecastillol nada al azar.

@ v.castillo@zeus.vision

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

¢Qué es Zeus?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Empresa lider en la visualizacion de
datosy en el desarrollo deCommand

Centertotalmente a medida. Ayudamos a
las empresas a tomar decisiones de forma agil

y en tiempo real, dando una vision transversal

de la compania a los equipos.

Smart Visual Data

:Qué es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) es una rama de la
informatica que se enfoca en desarrollar
algoritmos y técnicas que permiten a las
maquinasrealizar tareas que, normalmente,
requieren inteligencia humana,como el
aprendizaje, la resolucion de problemas, la toma
de decisiones, entre otros. La idea es crear
sistemas que imiten la inteligencia humanay
que puedan interactuar con el mundo de manera
efectiva.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Las matematicas y la estadistica,
potenciadas por los avances del
hardware, la velocidad de
procesamiento y el big data han

dando lugar a la explosion de la IA




PONENGIR DE APERTURA

¢Queé es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) es una rama de la
informatica que se enfoca en desarrollar
algoritmos y técnicas que permiten a las 0 .
maquinasrealizar tareas que, normalmente, Las matematicas y la estadistica,
requieren inteligencia humana,como el potenciadasipar los avances del
aprendizaje, la resolucion de problemas, la toma hardwgre, - Vﬁlg?'ddad df‘
de decisiones, entre otros. La idea es crear focesafiento y g |g: ; P

. e . ; . dando lugar a la explosion de la IA
sistemas que imiten la inteligencia humanay
que puedan interactuar con el mundo de manera \ /
efectiva.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Historia de la IA Py

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Algoritmos de la IA

Los algoritmos de inteligencia artificial son un
conjunto de reglas y procedimientos
matematicos que permiten a un sistema
informatico realizar tareas inteligentes.

Los algoritmos de IA pueden ser utilizados en
una amplia variedad de aplicaciones, como
reconocimiento de voz e imagenes, traduccion
automatica, juegos o sistemas expertos, entre
otros.

K-nearest
neighbours
. J
Support vector
machines
\.
Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
Regresion lineal
i. L ] *
15
L] a®
L] # . L]
L] L] @
. e =
® e "oty
10 2 % .
e s ®
.: . oz :. -
. .. -..C. L F ®
L] a ]
- L
-8 L . L] ™
® 50, 5 e e T
- L] [ -
r ® n - 'I -
- L] .
L ]
20 -10 10 20 30 40 50 60

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Clasificacion

Separables linealmente No separables linealmente

O O
O
X2 @@G l/' + o+ ) X2 ) © . Q)
o or O

X1 X1

. © o

I
1
I
1
I
- + + +

v
v

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Redes neuronales

Dendritas X\

\\

Nucleo

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Redes neuronales

Entradas

Funcion de
activacion

| Y,

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Redes neuronales

Capade
entrada

Capa de
salida

Capas ocultas

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.



PONENGIR DE APERTURA

Familias Mejor resultado

- 30.95€ n 1050 1550 L]
1(? 95 & H
2995€ 300 1050 1550 450 22::\
e -
24.95€ 1050 1550 450 7%
s :
_. F 24.95 € 300 1050 1550 450 n 2%
e
4 21.95€ E 1050 1550 450 n 295
o
e R - EIE -)
| = ] ’
=
2%

Blusa Skull Rosa
12.95 € )

nnm i “n
o=,

=

-
2495 € H n 1050 1550 n “ 29% En Categoria Bluxa mujer Bugada de precio 5% supone sumentar 15 % ventas : legando a objetivo en 30 dias

m > X5, <25% TOPSALES

Servicios cloud de la IA

| Moot | ot |
Clasificacién o e e e
Regresion o e e e
e | @ © e =«
e x v @ %
Recomendacion b4 e e "
| @ .

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Servicios cloud de la IA

Amazon ML

Microsfot Azure
ML Studio

Google

Vertex Al
Cloud-Ml anine

Amazon SageMaker

Azure ML Services

IBM Watston ML
Model Builder

Algoritmos

integrados 0 X X g
TensorFlow, MXNet, TensorFlow, scikit- TensorFlow TensorFlow, Spark MLlib,
Frameworks Keras, Gluon, learn, Microsoft scikit-learn’ scikit-learn, XGBoost,
soportados Pytorch, Caffe2, Coghnitive Toolkit, XGBoost ’ Pytorch, IBM SPSS,
Chainer, Torch Spark ML Keras ’ PMML

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Procesamiento del lenguaje natural
Agentes conversacionales dedicados

il 7 [




PONENGIR DE APERTURA

Procesamiento del lenguaje natural
Agentes conversacionales dedicados con dialogo

Siri Ok Google Alexa

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Procesamiento del lenguaje natural
Chatbots

vy
- -
IBM Watson
’ Dialogflow
=, & # a
Examplas Capabiliies Limitations
“Explain tesar sald Muy eccasknally gereraty
e i i o0
“Bot any eraatue idoas for 810 Allerws user te provida follew- My accashnally produce
e old's banhdayt" o corections harmdul hasructions or biased
content
“kow do | nakean HTTP Trained to decine appropriste
ThGUESL I JaviscrpT™ teculy Lot kecwdécge of workd and
et after 2021
Amazon Lex

|

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

ChatGPT

Arquitectura Transformer
(Vaswani et al, 2017)

175 billones de parametros

OpenAl
45k GB texto

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

ChatGPT

Fundada en 2015 por

“NoE leosn dMeu sGkoogle..

“NiS daem TAeltsmlaa...n
->Greg Brockman OO

->Nil ldyea SEulotsnk eMveu

jciech b
OpenAI  Siommschuman |

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Licencias API ChatGPT

OpenAl no es de codigo abierto
Ada (mas rapida) Babbage Curie Davinci (mas potente)

0,0004 $/1K tokens 0,0005 $/1K tokens 0,0020 $/1K tokens 0,0200 $/1K tokens

Empieza gratis Pago por uso Elige tu modelo
Empieza a experimentar con 18 $ en Para simplificar y Utiliza el modelo adecuado para cada
crédito gratuito que podras utilizar flexibilizar las cosas, pagas trabajo. Amplia gama de capacidades
durante tus 3 primeros meses. solo por los recursos que y precios.

utilizas.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

[ Negocio
Como crear un plan de negocio Como crear un presupuesto
Como crear un presupuesto para un target Como empezar un negocio
Como crear un horario diario Como invertir en bolsa Cdomo planear un viaje de trabajo

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.




PONENGIR DE APERTURA

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

[ Marketing J
Como escribir un articulo Como empezar una estrategia en redes sociales
Cémo crear un plan de marketing Cémo empezar un blog
Como empezar un podcast Como crear un catalogo Como hacer un logotipo
Como hacer una newsletter Como crear un calendario de contenido

Como optimizar el motor de buisqueda de una web
Compila una lista de 10 frases clave relacionadas con el tema [viaje a Londres]

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

[ Productividad l

Cémo crear una web Como empezar un negocio

Como utilizar un nuevo programa informatico Como hacer una tarjeta de visita

Como optimizar el motor de buisqueda de un sitio web

Quiero que funciones como una hoja excel basada en texto. Sélo responderas usando la hoja Excel basada
en texto con 10 filas y numeros de fila y letras de celda como columnas (A hasta L). La cabecera de la
primera columna deberia dejarse en blanco como referencia de la fila. Te diré qué introducir en cada celda, y
solo responderas con los resultados de la tabla excel como texto. Evita escribir explicaciones. Escribiré
férmulas para que las ejecutes, y solo responderas con los resultados en texto de la tabla Excel. Primero, por
favor responde con una hoja en blanco
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Aplicaciones de ChatGPT a la empresa

[ Desarrollo de software J

Crea un tutorial para optimizar el rendimiento del cédigo usando ChatGPT

Como hacer que un sitio web sea apto para moviles Como hacer un videojuego

Como crear un website Como hacer un juego Como hacer una web responsive

Como crear una web para una tienda

Como crear una web para un negocio pequeiio online

Escribe el codigo de un programa en php que lea las publicaciones de la API de Facebook y las
guarde en una base de datos MySQL

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Conversaciones con ChatGPT

§ crea una maaro de Excel que compane hojat con heja? v maeque on rojo las diferencias
T nueméricas entre ambas hojas

@  Puedes croar una macro de Excel que compare dos hojas y mangue b diferencias rumdricas. & 5 Para usir ests mocro, haz lo sigulente:
on rojo con e sgquients codigo VA
1. Haz dic an "Developer en la dinta de opciones de Excel.

hemt L Copyotabe

Haz clic en “Macros™ y luego en “Create”.
[Escribir un nombre para la macro y hacer clic en “Create”.
4. Pegar el codigo VBA en e editor de VBA

5. Hag clic en "Run® para ¢jecustar b macro,

La macro comparard cada celda en “Hofal™ con la conespondiente en “Hoja2"™ y marcarh en

rojo las ealdas con valores diferentes. Puedes cambiar los nombres de las hojas de trabajo =i

deseas comparar hojas diferentes.
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Conversaciones con ChatGPT

o deiarrolio de softwsie basado en

x 3 2
% wscribie ¢l codigo de un programa en php que lea las publicaciones de la APf de Facebook y _& § 3 [ DGTRECHEN d FeumanGs de
= as quaide en und base do datos MyS0L o Fpeints de 2 semanas de disrachd

@ Ao

Facebook v ki guarde en una base de datos MyS0L

un ejemplo de chdige en PHE que lee s publicacianes de s AP de & HOPONGD Una PIOgramAcion de Te n equipn e desaroda de soitware

i SCRUA oo springs de 2 semanas

b de Planeadidn de Sprint (ol inicko de cada sprint):

Duraciing 2 honas

o e desarrodla, Product Cramer v Soram Mastes

dnfinir y planifices hecid y Eames chet speint shquiente

Daily Scrum [diariamenite]:

et 15 minudos

( - . i % = Pus
Fasticipan: equipe de desarmiio

Propésito: rvvisar el pregreso y planificar of trabajo del dia

Revizion de Spint (al

¢ cacla speint

- i Dusnciée: 1 hom

WL TROE

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Conversaciones con ChatGPT

mna B de la hojat ¢
gracho para predecir

Polinomic

. wlnverar

Pata usar esta macin, haz ko

“Develoy pricnes de Excel

acron

Eseribir un nambie para la mocra y Kacer i en “Create”
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¢En qué punto esta ChatGPT?
Desarrollo

Junio de 2021 se congela su conocimiento y se crea un
conjunto de datos de entrenamiento.

Todavia no tiene acceso a Internet para obtener
informacion actualizada.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¢En qué punto esta ChatGPT?
Impacto

Una de las areas que mas van a verse afectadas por esta
tecnologia es, sin duda, la educacion

Escritura
Redacciones Resolver problemas de nivel de
Resiimenes secundaria y resolver preguntas de
Ensayos tipo test.
Poesia
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¢En qué punto esta ChatGPT?
Modelo de negocio -cambio de paradigma

Reemplazar busquedas en Google
para encontrar informacion.

Realizar acciones en el mundo real
siguiendo nuestras instrucciones.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¢En qué punto esta ChatGPT?
Campo de batalla

Meta (Facebook) Galactica / Llama
Bing (Microsoft) ChatGPT
Google Bard / Gemini
Amazon Alexa TM (Teacher Model)
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¢Cuales son los siguientes pasos?

@ 1. Investigacién: Investigue usos actuales y
futuros de 1A en susector.

2. Identificacién de oportunidades:
Identifique mejoras de procesos con lA.
Planificacion estratégica: Integre |A en su
estrategia empresarial

4. Capacitacion: Capacite a su equipo en el
uso de [A.

Colaboracion: Busque asesoramiento de
expertos en IA.

Ejemplos de acciones: 1) leer articulos y
estudios sobre 1A, 2) evaluar procesos
manuales para ver donde se pueden
automatizar, 3) Inclulr objetivos de 1A en su
plan estratégico, 4) ofrecer cursos y talleres
para su equipo, 5) contactar a expertos en |A
para consultar sobre soluciones especificas

para su negocio +
Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

¢Cuales son los siguientes pasos?

@. 1. Investigacién: Investigue usos actuales y
futuros de 1A en susector.

2. Identificacion de oportunidades:
Identifique mejoras de procesos con IA,
Planificacion estratégica: Integre |A en su
estrategia empresarial

4. Capacitacion: Capacite a su equipo en el
uso de |4,

Colaboracion; Busque asescramiento de
expertos en lA.

Ejemplos de acciones: 1) leer articulos y
estudios sobre |A, 2) evaluar procesos
manuales para ver donde se pueden
automatizar, 3) Inclulr objetivos de 1A en su
plan estratégico, 4) ofrecer cursos y talleres
para su equipo, 5) contactar a expertos en |A

para consultar sobre soluciones especificas

para su negoclo +
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¢Cuales son los siguientes pasos?

@ 1. Investigacién: Investigue usos actuales y
futuros de 1A en susector.

2. Identificacién de oportunidades:
Identifique mejoras de procesos con lA.
Planificacion estratégica: Integre |A en su
estrategia empresarial

4. Capacitacion: Capacite a su equipo en el
uso de [A.

Colaboracion: Busque asesoramiento de
expertos en IA.

Ejemplos de acciones: 1) leer articulos y
estudios sobre 1A, 2) evaluar procesos
manuales para ver donde se pueden
automatizar, 3) Inclulr objetivos de 1A en su
plan estratégico, 4) ofrecer cursos y talleres
para su equipo, 5) contactar a expertos en |A
para consultar sobre soluciones especificas

para su negocio +
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¢Cuales son los siguientes pasos?

@ 1. Investigacién: Investigue usos actuales y
futuros de 1A en su sector.

2. Identificacion de oportunidades:
Identifique mejoras de procesos con IA,
Planificacion estratégica: Integre |A en su
estrategia empresarial

4. Capacitacion: Capacite a su equipo en el
uso de |4,

Colaboracion; Busque asescramiento de
expertos en lA.

Ejemplos deacciones: 1) leer articulos y
estudios sobre IA, 2) evaluar procesos
manuales para ver donde se pueden
autoematizar, 3) Inclulr objetivos de 1A en su
plan estratégico, 4) ofrecer cursos y talleres
para su equipo, 5) contactar a expertos en A

para consultar sobre soluciones especificas

i para su negocio +
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:Qué es la IA Etica?

La Inteligencia Artificial Eticase refiere a la
practica de disenar, desarrollar y desplegar
tecnologias de IA de manera que respeten
los derechos humanos, la diversidad y los
valores democraticos.

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Dilemas éticos actuales en la
tecnologia

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Sesgo y discriminacion

Sesgos étnicos.
Tener tasas de error mas altas para personas
con piel de color oscuro en comparacion con
personas con piel de color claro.

Sesgos de género.
En reconocimiento de imagen, una fotografia se
puede etiquetar diferente en funcion del género
aparente.

Sesgos de edad, de ubicacion geografica...

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Sesgo y discriminacion

¢Se trata sélamente de un problema técnico relacionado con los datos y algoritmos...

Sesgos de datos

Responsible el
Desequilibrados o sesgados [_,—.ne:aam.:
. -~ o # 2 4 .H_
Sesgos diseno y desarrollo de algoritmos Equptss s :
Eleccién de variables relevantes.
Traceable{—J

—r—a Governable

Sesgos contextuales

Un algoritmo puede funcionar bien en un
entorno especifico, pero no en otros.

Sesgos de confirmacion

Algoritmos dando mas peso a la informacion
gue confirma las expectativas preexistentes

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Sesgo y discriminacion

... 0 también se trata de un desafio ético sobre qué consideramos ‘justo’, o un reto como sociedad?

ARTIFICIAL
Sesgos de interpretacion “‘*’""“‘“‘”‘L A
Humanos interpretando los resultados de . [_/—
manera que favorezcan la informacion que Equitibe L= K ,
confirma sus creencias preexistentes. s o——= Goverable
. 'V Traceable{_I
Sesgos de retroalimentacion

Reutilizar resultados de la IA como conjunto de
datos de entrenamiento.

Sesgos de omision
Utilizar datos para entrenar la IA que no incluyen
ciertos grupos o situaciones

Sesgo y discriminacion

“Un sesgo: es una falta de objetividad, y las personas, de
manera inconsciente, muchas veces toman decisiones de

esta forma.”

“En el mundo en que vivimos, donde nuestras acciones

se convierten en datosque son recogidos por
algoritmos, estos sesgos pueden visibilizarse e incluso
exacerbarse en esta tecnologia, que puede fomentar
ciertos prejuicios discriminatorios.”

https://www.odiseia.org/

Idoia Salazar, presidenta y fundadora del
Observatorio del Impacto Social y Etico de la Inteligencia Artificial
(OdiseIA)
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PONENGIR DE APERTURA

Sesgo y discriminacion

Una reciente investigacion aporta evidencia de que las
personas podemos heredar sesgos de la inteligencia
artificial.
“La IA tiene una influencia muy grande en las decisiones

humanas: cada vez estamos mas acostumbrados a sus
recomendaciones”

“Lainteligencia artificial nos contagia sus sesgos: hay que
aprender a decirle que no”

Lucia Vicente y Helena Matute, psicologas investigadoras de la
Universidad de Deusto, Bilbao

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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https.//www.deusto.es/es/inicio/vive/act
ualidad/noticias/las-personas-pueden-
heredar-los-sesgos-de-la-inteligencia-
artificial/noticia

https://www.eldiario.es/sociedad/intelig

encia-artificial-contagia-sesgos-hay-
aprender-decirle-no_1_10563146.html

Imaginad que estais disenando un sistema de IA destinado a
tomar decisiones importantes...

¢Hasta qué grado podemos aseguramos que las decisiones

que propone el sistema de IA no reflejan prejuicios
humanos existentes?
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Privacidad y vigilancia

Uso de datos personales sin consentimiento

explicito para entrenar sistemas de IA, plantea

preguntas sobre el derecho a la privacidad y el
control sobre la propia informacion.

¢ Que enfoques o politicas
implementariais para garantizar la
maxima proteccion de la privacidad
de estos datos?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

2023

Ley de IA de la UE
Normas enfocadas a la seguridad,
respeto de los DDHH, valores éticos
y solidez técnica que evite danos
accidentales.

Autonomia y desempleo tecnolégico

La IA podria reemplazar una amplia gama de
trabajos, lo que plantea dilemas éticos sobre el
impacto en el empleo y la economia.

¢Cuales son las estrategias mds efectivas para apoyar a los trabajadores cuyos empleos
pueden ser desplazados por la automatizacion?

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.
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Responsabilidad y toma de decisiones

jer bad advice

The passenger claimed to have been misled on
the airline’s rules for bereavement fares when
the chatbot hallucinated an answer
inconsistent with airline policy. The Tribunal in
Canada's small claims court found the
passenger was right and awarded them $812.02
in damages and court fees.

lington Post
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Responsabilidad y toma de decisiones

¢Quién es responsable cuando un sistema de IA
toma una decisién incorrecta o daiina?

Determinar la responsabilidad en ciertos casos
es un desafio ético y legal complejo.

Cuando un sistema de IA toma una decision cQué medidas preventivas y de mitigacidn

que resulta en darios, ;como deberiamos podrian implementarse para minimizar los

determinar la responsabilidad? riesgos de decisiones erroneas o daninas
¢Deberia recaer en los desarrolladores, en tomadas por sistemas deIA?

la empresa, en los reguladores, o en el
egbtrmosistgmdsntodt lemseégumanequaegura y
propio sistema de alguna manera? ética
en situaciones criticas?
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Optimizacion de recursos
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Medios de comunicacién Razones para adoptar IA:

Marketing digital

Industria creativa
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Desarrollo  tecnolégico en los
ultimos tiempos, sobre todo en IA

generativa. Pero cuidado

plataformas tecnoldgicas.

Presion del mercado: si el modelo

trsidicional puede
la IA traer cuestionado, ¢puede
hesefisio finamciero

pedeles de  negocio?
incrementar mi audiencia, mi base
de suscriptores, el tiempo que la
gente se queda en mi pagina?

Se espera que la IA proporcione

mayor eficiencia y productividad,
por ejemplo, acelerando los flujos
de trabajo actuales, o mejorar la
experiencia de producto.

La dinamica de la industria

El Hype y el Hope (incertidumbre).

37
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Medios de comunicacion [proceso de

. . producciény Uso de sistemas de IA
Marketing digital distribucién

Deteccidn de informacién

Industria creativa . . .
P —— Anilisis de audiencias y tendencias

Deteccidn de historias

Busqueda de nuevas ideas a partir de una noticia

Verificacidon, comparacion de afirmaciones y analisis de
similitudes (por ejemplo, para la comprobacion de hechos)
Categorizacion de contenidos y/o documentos

Analisis de conjuntos de datos

Seleccion y filtrado Recopilacién y analisis automatizados de datos estructurados

(por ejemplo, datos financieros, bancarios y deportivos).
Asistencia en la codificacion de diversas tareas

Transcripcién y traduccion de audio y video

Busqueda en archivos y/o metadatos

Copyright © Smart Visual Data S.L, 2024. Todos los derechos reservados.

Medios de comunicacion
Impacto de la IA:

Marketing digital

Nuevas herramientas para el sector,
no un cambio fundamental en las
necesidades y motivos de que
existan los propios sectores:
seguimos necesitando acceder a
informacion, reunirla, procesarla y
paquetarla en noticias o contenido
para llegar a audiencias existentes o
nuevas.

Industria creativa

Cambia la forma de trabajar en

estos sectores, tanto en el lado
editorial como en el de la
distribucién y venta, aunque debe ir
acompanado de incentivos
institucionales.

Estar en el lado ganador sera haber

invertido en I+D, en dedicar tiempo
del personal en aprender, en atraer
y retener talento, y estar preparado.
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Medios de comunicacion Impacto de la IA:
Marketing digital

e Eneste tiempo, también los
usuarios, la audiencia, necesita un
tiempo para adaptarse a la IA,
incluso pueden decidir hacia donde
va dirigida y como afecta a los
medios de comunicacién, porque
no dejan de ser garantes vitales del

erecho a la informacidn veraz.

Industria creativa

“As with any new technology
entering the news, the effects

of AI will neither be as dire as
the doomsayers predict, nor as
utopian hope.” the  enthusiasts

mpacto de la IA no es una

ecision aislada: esta afectada por
la adopcion que a su vez haga la
sociedad y la economia.

La concentracion de control sobre

la IA por parte de un punado de
grandes corporaciones
tecnologicas debe seguir siendo un
area clave de escrutinio y vigilancia,
ya que el control sobre la
infraestructura puede conferir
poder.
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El acceso a los contenidos de esta obra y su utilizacién debe respetar los derechos de la persona autora.
Puede ser utilizada para consulta o estudio personal, asi como para usos enmarcados en actividades de
investigacion y docencia. Para otros usos se requiere la autorizacion previa y expresa del titular de los
derechos. En cualquier caso, en la utilizacion de sus contenidos se debera indicar de forma clara la razén
social del titular y el titulo de la obra.

tGracias!

Vicen Castillo
CIO | PMO Zeus

@ vicentecastillol

@® v.castillo@zeus.vision
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Fotografias de Ia ponencia
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Fotografias de Ia ponencia
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MESA REDONDA

10:30 h

Javier Alfonso
Director de Valencia Plaza

PROYECTO

Rafa Navarro

CEO de Innsomnia
(Ex-Director de El Mundo Valencia)

José Luis Valencia
Director Levante - EMV

Moderada por:

Eduardo Alcalde

Periodista
(Ex-Director de Onda Cero y A3 Radio)




JORNADA

Fotografias de la mesa redonda

RE-EVOLUCION

DEL CONTENIDD  —,

- 1A ¥ MEDIGS DE COMUNICACHN s

Valencin

Necy 4

ﬁ“
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Fotografias de la mesa redonda
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Fotografias de la mesa redonda
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MESA REDONDA

Fotografias de la mesa redonda
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PROYECTO

TALLER PRACTICO IR GENERATIVA
11:30 h

Marcos Garcia - GM0 en Drumap

Experto en Inteligencia competitiva, prompt engineering vy
captacién de negocio para empresas B2B.

Ayuda a las empresas B2B en la definicidn de estrategias y
embudos de captacion, en la integracién de herramientas de 1A
para marketing y ventas, en la asistencia estratégica en la
implantacion de CRMs, en la formacién y optimizacién de sus
equipos de marketing y en el disefio de los procesos comerciales
que necesitan las empresas innovadoras.

También ha invertido y colabora en varios proyectos SaasS y
EdTech.
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TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

Una intro a la IA generativa
para producir contenido

MARCOS GARCIA MARTI - 5/5/24

indice

“La diferencia
entre el éxitoy el 1| UNA INTRODUCCION
xaciag on el HISTORICA
camplo
SEMEY.SOR0 2| LA IA GENERATIVA
ACTUALMENTE

beautif til.'ai

5| PRINCIPALES
HERRAMIENTAS
DISPONIBLES

+| PRECAUCIONES Y
RECOMENDACIONES

beautiful.ai
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TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

Hola!

Marcos
Garcia
Marti

EMPECE EN INTERNET CON
UNO DE ESTOS

En 2001 hacia contenidos para

Yahoo!

HE DIRIGIDO ESTRATEGIAS DE
CONTENIDO

USO IA TODOS LOS DIAS EN

DRUMAP.COM

escalabilidad

MADE WITH

beautiful.ai

MADE WiTH

beautiful.ai
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TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

¢Qué es una IA?

|| <

=md-6 col-lg-8"> <!
v" role="navigation

»<2 href="index.htm
»<a href="home-even
»<7 href="multi-col:
class="has-childre
<l >
<li><a href="ti
<li><a href="in
<li class="acti

</ul>

>
class=" has-children

» Myus
o e href="v?,

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Entendemos como Inteligencia Artificial “la ha
maquina de pr
humanos, como el razonamiento, el

y la capacidad de planear”

FUENTE - Parlamento Europeo, informe STOA

MADE WITH

beautiful.ai

Origenes de la Inteligencia Artificial

La Inteligencia Artificial comenz6 como un campo de estudio en la
década de 1950, impulsada por la curiosidad cientifica y la
posibilidad de crear maquinas que imitaran procesos cognitivos

hums:

; primeras
1tacior )L 1 IA ha sido una fusion de multiples

, inclu lo matematicas, psicologia y cienci: 2 13

Este viaje ha llevado a la [A desde la simple automatizacién hasta

aprender y tomar decisiones complejas,

influyendo significativamente en nuestra sociedad y economia

MADE WiTH

beautiful.ai
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TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

Una evolucidén paralela a
Internet

La digitalizaciéon
ha alimentado el
desarrollo
exponencial de
la IA

LEY DE MOORE

Aumenta la tecnologia

+ El nimero de procesadores aumenta.
La potencia de los mismos también,
Las tarjetas graficas proporcionan
capacidad de proceso.

Hoy en dia un ordenador doméstico ya
puede mover un modelo LLM.

LA RED SOCIAL

Aumenta el nimero de datos

disponibles

« Con la llegada de la red 2.0. explota el
intercambio de datos.

# Lainformacion se extiende a todos los
ambitos de la vida.

# Estos datos nos proporcionan materia
prima para educar mas modelos.

beautiful.ai

APRENDIZAJE AUTOMATICO

Educacién supervisada

El primer paso es validar los datos
Durante mucho tiempo lo hemos hecho
nosotros,

Esa experiencia ha permitido
aprendizajes muy acotados.

Sobre ese aprendizaje se han
consolidade los modelos,

APRENDIZAJE PROFUNDO
Las maquinas aprenden solas

Se desarrolla a partir del aprendizaje
automatico.

Basada en redes neuronales que
escalan ese aprendizaje.

Es la base de la mayor parte de los
modelos que usamos en la actualidad.

MAEIE WITH

beautiful.ai

52



JORNADA

TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

TIPOLOGIAS DE IA

Podemos clasificar las IAs de diferente manera

PRINCIPALES CRITERIOS DE CLASIFICACION
EN FUNCION DE SU CAPACIDAD DE PROCESO
SEGUN SUS PRINCIPALES FUNCIONALIDADES
EN FUNCION DE SUS SISTEMAS DE APRENDIZAJE

OTRAS CLASIFICACIONES

beautiful.ai

Tipologia de IAs

Segun su principal funcionalidad

TEXTUALES VISUALES SISTEMAS ROBOTICOS

B ap [ 2y Pe
11 nto Permiten al
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Tipologia de IAs

Una clasificacion sencilla

SISTEMA AUTOMATICOS SISTEMAS GENERATIVOS

MADE WITH

beautiful.ai

Aplicaciones de la [A

Combinando Humanos y Maquinas

LAS IAS NOS AYUDARAN A SER MAS EFICIENTES
» INTEGRANDOSE EN NUESTROS PROCESOS DE TRABAJO
* AUTOMATIZANDO TAREAS REPETITIVAS

*» MEJORANDO LA PRODUCTIVIDAD DE LAS PERSONAS

UN POTENCIAL REVOLUCIONARIO

MADE WETH

beautiful.ai
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Tipologia de.

MADEWiTH

beautiful.ai

Tipologia de IAs

Por su tipo de sistema

APRENDIZAJE AUTOMATICO PROCESAMIENTO DE APRENDIZAJE PROFUNDO
1 LENGUAJE )

za algoritmos y modelos Simulan el fu

toma de

Por ejem

ML CE WNTS)
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TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

JORNADA

MADE WITH

beautiful.ai

Una revolucion llamada IA

La IA generativa es una rama de la IA que se ocupa de la creacion de
contenido nuevo, como texto, imagenes, musica, audio y videos. En los
altimos anoes, la 1A generativa ha experimentado un rapido desarrollo, gracias
a los avances en el aprendizaje automatico y las redes neuronales

Se espera que la IA generativa siga desarrollindose en los proximos afios. Los
avances en el aprendizaje automatico y las redes neuronales podrian permitir
a la IA generativa crear contenido mas realista y creativo. Ademads, la IA
generativa podria utilizarse para aplicaciones nuevas y novedosas, como la
creacion de mundos virtuales y la simulacion de procesos fisicos.
Quality Score

9.38

! -0.1%

MADE WITH

beautiful.ai
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Una tecnologia en rapido crecimiento

15,7 BILLONES DE DOLARES

UN ESTUDIO DE MCKINSEY GLOBAL INSTITUTE, PUBLICADO EN 2022,
ESTIMA QUE LA IA PODRIA GENERAR UN VALOR ECONOMICO DE HASTA 15,7
BILLONES DE DOLARES PARA LAS EMPRESAS MUNDIALES EN 2030. EL
ESTUDIO TAMBIEN ESTIMA QUE LA |A PODRIA CREAR HASTA 95 MILLONES

DE NUEVOS PUESTOS DE TRABAJO EN TODO EL MUNDO.

UN 30% MENOS DE COSTES

Un estudio de Deloitte, publicado en 2021, estima que la IA podria
aumentar la productividad de las empresas en un 20% en 2030. El
estudio también estima que la IA podria reducir los costes de las
empresas en un 10% en 2030.

MACHE WATH

beautiful.ai

Un recurso para la escalabilidad

* LA |IA PUEDE AUTOMATIZAR TAREAS TEDIOSAS Y
REPETITIVAS, LIBERANDO A LOS EQUIPOS PARA QUE SE

CONCENTREN EN TAREAS MAS ESTRATEGICAS.

* LA IA PUEDE AYUDAR A LAS EMPRESAS DE CONTENIDOS
A TOMAR MEJORES DECISIONES, BASADAS EN DATOS.

» LA |A PUEDE AYUDAR A LOS PROFESIONALES DEL CONTENIDO
A CREAR NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS, A PARTIR DE LA
INFORMACION DISPONIBLE SOBRE LOS CLIENTES.
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Desarrollo de contenido
creativo: La [A generativa
se puede utilizar para
crear contenido creative,
como articulos, historias,

guiones, musica, obras de
arte y videos. Por ejemplo,
laIA generativa se ha
utilizado para crear obras
dearte que han sido
exhibidas en museos y
galerias de arte.

Analisis de datos: LalA
generativa se puede
utilizar para analizar
datos y generar nuevas
ideas. Por ejemplo, laIA
generativa se ha utilizado
para generar nuevos
farmacos y materiales.

:Coémo funciona un LLM?

TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

Mejora de la
productividad: La[A
generativa se puede
utilizar para automatizar
tareas y mejoras la
productividad. Por
ejemplo, laTA generativa
se hautilizado para
generar codigo de
software y crear
prototipos de productos.

beautiful.ai

Los modelos generativos se basan en la capacidad de predecir texto

ALIMENTADOS CON TODO INTERNET

Los modelos analizan millones de piezas de contenidos para entender como

funciona el lenguaje.

LLM = PREDICTOR DE LENGUAJE

Basandose en su conocimiento del lenguaje, los LLMs predicen de forma
extraordinariamente eficaz la estructura y los contenidos de un texto.

INFORMACION RECOMBINADA E INEXACTA

El conocimiento de un LLM es un subproducto de su educacion. Se recombina
de forma aleatoria y genera alucinacoines.

beautilfu'l :ai
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i beautiful.ai

Usos y aplicaciones

TEXTO IMAGEN

e https:i//chat.openai.com/ » https//openai.com/dall-e-2
¢ https://www.jasper.ai/ # https)//www.midjourney.com/
& https//www.perplexity.ai/ ¢ https:/playgroundai.com/

PRODUCTIVIDAD MULTIMEDIA

https://www.notion.so/ e https://www.canva.com/
https://www.read.ai/ e https//www.beautiful.ai/
https://workspace.google.com/ o httpsy/fliki.ai/
https://www.inoreader.com/es/ o hitpsy/murf.ai/studio

beautiful.ai
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Recomendaciones de uso

El uso de la IA exige, también, responsabilidad por parte de los profesionales que la utilicen

PRIMERO, APLICACIONES INTERNAS A REALIZA PRUEBAS EXHAUSTIVAS

JORNADA

TRANSPARENCIA PARA LOS USUARIOS : EXPERIMENTA Y FALLA

REVISA LA SEGURIDAD REGISTRA TUS RESULTADOS

MADE WITH

beautiful.ai
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Precauciones.y
recomendaciones

MADE WITH
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5 consejos para mejorar tus prompts

PIENSA

Témate un momento para definir
qué quieres que haga la IA.

ORDENA BIEN EL
PROMPT
Primero especifica qué quieres,

luego como lo quieres, anade
detalles sobre formato o

contexto.
108 MISMOS SE ESPECIFICO
PRINCIPIOS SE . .
APLICAN A TODAS Di claramente que esperas y
e I también qué es lo que no quieres

que la 1A te proporcione.

Algunas precauciones

e SE CUIDADOSO CON LA INFORMACION

® CUIDADO CON LAS ALUCINACIONES

38 las informacione

e ESTUDIA BIEN LOS COSTES

o0s datos pueden ser err

CUIDA EL CONTEXTO

Cuanta mas informacion le
demos a la IA mas facil sera que
acote su respuesta.

PACIENCIA

Es dificil acertar a la primera.
Todos los modelos tienen una
base de aleatoriedad. El tiempo y
la experiencia son
determinantes para mejorar la
productividad.
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¢Alguna pregunta?

Marcos Garcia

€& https:/marcosgarcia.ltd/
@ hola@marcosgarcia ltd

M https://www.linkedin.com/in/marcosgarciamarti

beautiful.ai
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Fotografias del taller

63



JORNADA

TALLER PRACTICO IR GENERATIVA

Fotografias del taller

C"’““am C P s
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NOTA DE PRENSA

Lunes 6 de mayo del 2024 Valencia

En una jornada marcada por el intercambio de ideas y perspectivas, lideres en
periodismo, y tecnologias se han reunido hoy en Cdmara de Valencia para explorar la
creciente influencia y las implicaciones de la Inteligencia Artificial (IA) en la industria de
los medios de comunicacion. Bajo el titulo "Re-evolucion del Contenido IA en los Medios
de Comunicacién’, el evento ha ofrecido una mirada profunda a cémo la IA estd
transformando la produccién, distribucion, contenido informativo y consumo de
noticias.

Vicente Castillo, CIO de Zeus Smart, abridé la jornada con una presentacion que delined
los desafios y oportunidades que enfrentan los medios de comunicacion, los
profesionales del marketing digital y el disefio grafico en la era de la IA. "Descubrir qué
es la IA y los retos que plantea es fundamental’, expresé Castillo. "Desde el avance de
los modelos de lenguaje natural hasta la ética en su aplicacion, la IA estd remodelando
nuestro panorama medidtico”.

Uno de los puntos destacados ha sido la discusion sobre la ética en la IA, donde se
subrayd la importancia de reconocer y abordar los sesgos inherentes en los datos y
algoritmos. “La IA refleja la humanidad, con todos sus sesgos”, sefiald Castillo. "Es crucial
que nos volvamos conscientes de estos sesgos y trabajemos para mitigarlos en
nuestros sistemas y procesos”.

Los periodistas participantes en la mesa redonda han compartido sus experiencias y
perspectivas sobre el uso de la IA en el periodismo contempordneo. Jose Luis Valencia,
Director de El Levante-EMV destacd el papel de la IA en la transcripcidn y resumen de
entrevistas, mientras que Rafa Navarro, CEO de Innsomnia y ex periodista de El Mundo,
enfatizd que la ética debe ser el pilar central en la implementacién de la IA en los
medios. "La mdaquina no tiene ética; esa responsabilidad recae en nosotros’, afirmé
Navarro.

Se ha repasado la optimizacion en las tareas mecdnicas donde la IA hace un gran
papel sin posibilidad de generar ningun perjuicio como en: la mejora en las
transcripciones de las entrevistas, generar un resumen de un reportaje amplio, o a la
hora de obtener datos y porcentajes objetivos, como indicaba Javier Alfonso, Director
del Valencia Plaza.

Todos ellos han coincidido de manera undnime, nos encontramos en una etapa muy
temprana y todavia no estamos empleando la IA como finalmente se va a emplear.

“La Inteligencia Artificial comete errores, todos los que la han probado lo saben, a veces
son simples errores pero en otras ocasiones son bulos directamente.” comenté Alfonso.
Por esta razdn, “esta herramienta debe ser aplicada con cautela porque es la
credibilidad de los medios de comunicacion la que estd en juego”, sefald Valencia.
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La IA jamds sustituird al profesional humano porque estd esta a su servicio para
potenciar su eficacia y productividad, eso si, no estar en la digitalizacion no es una
opcién, si otro la acepta y la asimila, probablemente te acabe echando del mercado
porque tendrd una mejora competitiva sobre ti.

“Ya no es solo el conocido por todos, ChatGPT, detrds de esta herramienta vienen una
serie de tecnologias que también se introducirdn de lleno en los periddicos como la
Realidad Virtual o la Realidad Aumentada o los Gemelos Digitales”, nos adelanté
Navarro.

Como conclusiéon del debate, el futuro de los medios de comunicacién estd claro, el
foco consistird en cambiar el modelo de negocio progresivamente tal y como ya lo hizo
en su dia cuando transiciond del papel a lo digital.

Aprendiendo a aprovechar el potencial y ventajas de la IA y aprendiendo a saber
convivir con las redes sociales, que a pesar de no ser un medio de comunicacién para
la gran mayoria de las generaciones mds jovenes son su Unica fuente de comunicacion.

Para finalizar la jornada, Marcos Garcia ha dirigido un taller donde los asistentes han
explorado el funcionamiento interno de los modelos de IA, destacando la importancia
de formular preguntas precisas y utilizar fuentes de informacién confiables al
interactuar con estos sistemas.

“La IA no solo es una herramienta, sino también un aliado poderoso que puede mejorar
la productividad y la eficiencia en la produccion de contenido’, comenté Garcia. "Es
esencial comprender su funcionamiento y aplicaciones para aprovechar su verdadero
potencial’.

También ha hecho un repaso sobre las IAs que el mismo utiliza en su dia a dia con
diferentes utilidades desde el narrado de textos, creacidon de imagenes, hasta la
creacion de presentaciones como la que ha utilizado hoy mismo.

Para los asistentes nos dej6é una tarea: “Experimentar, la IA va mucho de aprender, de
jugar, de curiosidad y de meter la pata”.

En resumen, "Re-evolucion del Contenido IA en los Medios de Comunicacion” ofrecié una
vision integral de como la IA estd remodelando el panorama medidtico actual. Desde
los desafios éticos hasta las oportunidades de innovacién, el evento proporciond una
plataforma para el intercambio de ideas y el aprendizaje continuo en esta era de
cambio acelerado.
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Enlace a la noticia del Levante

«La |A puede ayudar a los medios, pero el trabajo humano siempre

sera necesario»

1, | = Adeainde y ine v 2 [ LM LOFED

trabajadores, aunque todavia queda un largo camm par recouer ¥

9 explorar. Asi se ha puesto de manifiesto en las jornadas "Explorando el
@ futura: 1A, medios de comunicacion y redes sociales”, que se han
(]

cedebrado esta mafana en la Camara de Camercio de
ha participado el director de Levante-EMV, José Luis \I’alanma junto al
director de Valencia Plaza, Javier Alfons, y el CEO de Insomnia y ex
director de El Mundo Valencia, Rafa Navarro.

Durante su intervencion, el direclor de este diario ha expuesto como
afecta la LA a la comunicacion de Prenza [bérca, y enconcreto a
Levante-EMV, y las medidas que se estan implementando. En este
sentido, Valencia ha reivindicado que el grupo se encuentra inmerso en
un procesa de transiormacion digital, que se inicié antes de la
pandemia. "Se trata de una transfermacion compleja por la
diversidad de cabeceras”, ha recalcado.

«lLainteligencia artificial en ol empleo os La
nueva revelucidn industrials

Respecto a la inteligencia Artificial, los ponentes han explicado que la
prensa tiene muchos procesos que se hacen a mano y que se
podnanmbouzar BUNQUE SIEMPre va a Ser necesarna la parte humana.
Valencia ha recalcado que se trata de una herramienta que todavia no
se ha implantado en la redaccion, aunque sus redactores ya la
utilizan en algunos procesos como la transcripcion de texto, el
anilisis de datos o de grandes lotes de documentos PDF, entre
otros. Mo obstante, en palabras de Valencia, estos insirumentos tambidn
"plantean mas retos desde ef punlo de vista atico y laboral”, En este
sentido, ha refvindicado la importancia del trabajo humana, yva que "las
Informacliones deben estar hechas y verificadas por los profesionales,
por lo gue si se llega a emplear la 1A, tendrd que tener una base, va gue
tenemos que sef creibles. Nuestra responsabilidad es la que hemos
tenido siempra”,

(5]
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Enlace a la noticia del Levante

Conseguir audiencia de calidad

Los ponentes han evidenciado los retos a los gue se enfrentan los
medios de comunicacion ante la mayor presencia de las nuevas

estamos empezando a gestionarla”, ha reconocido el director de
Levante-EMY. Sin embargo, el uso de estas herramientas todavia no esta
implantado en Prensa Ibérica mas alld de algunas pruebas piloto
relacionadas con trabajos muy mecanicos. Por ejemplo, Prensa
Ibérica esta trabajando en un proyecto para crear informaciones
meteoroldgicas de varios municipios a partir de las predicciones de
AEMET. "Se est4 elaborando un libro blanco para abordar su
funcionamienta”, ha explicado Valencia, quien ha reconocido que suU Uso
puede ser mas masivo en la parte de marketing v relacion con los

clentes.

l'e puece inwerasal

MODA DEFORTES

El 'hack' que estd triunfande en TikTok  Unicaja-Manresa, Madnd-Gran
para conocer tu colorimetria gracias a Canaria, Barga-Lenavo y Valancia-
la 1A ... Murcia, cruces de los playaffs ...

@ = @

Uno de los principales chjetivos de los medios s conseguir mayor
audeencia vy, sobre todo, de calidad. Para ello, Levante-EMY trabaja en un
modelo de negocio digital con el gque ha desarrollado su propia marca.
"Mientras el modelo de papel facture, seguird existiendo, pero hay que
busear otras vias. En nuestro caso, hemos creado nuestro sello como
organizadores de eventos”, ha concluido Valencia.
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Enlace d la noticia de Valencia Plaza:

JORNADA 'RE-EVOLUCION DEL CONTENIDO IA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION'

Vicente Castillo: "La IA esta remodelando
nuestro panorama mediatico”

Valencia Plaza

INTELIGENCIA ARTIFICRAL

Lo muis leido

n COMPRRTIR
n TWLET
m LikwiDe
- MEREAME

La valenciana Sesame
incosporard a 100 nusves
empleados en B34

Casetes de valta y viviendas en
enscnda’s dos estl

llqu.il:rd‘.dnlm singulares en la
provincia

#v  Leglslacsrn conta v adebanio
ebectonal: el mantrs que repite ls
oposician ante ¢l Contell de PPy

Iedelative ds jur verde o
“pefundar” Compromis y avanzay
hacia una federaciin de partidos

La Comunblat Valvaclans pleide

en una dicada un 12% de lon

alumnos de lenfantil y un 4% de
Primaria

6/05/2024 - VALENCIA. Lideres en tecnologin y medios de comunicacion participaron
este lunes en la jornads Re-evolucidn del contenido LA en los medios de
comunicacién, organizada por Emece3 en colaboracion con La Generalitat valenciana.
El eventa ofrecié una mirada profunda de come la Inteligencia Artificial (1A) estd
transformando ln produccidn, distribucion, contenido informative y consumo de
noticias,

Vicente Castillo, CI0 de Zeus Smart, abrid Lo jormada con una presentocion gue delined
tos desafios y oportunidades que enfrentan los medios de comunicacion, los
profesionales del marketing digital v el disefo grafico en lo era de la 1A *Descubrir qué
25 la LA y los retos que plantea es fundamental®, expresd Castillo, "Desde el avance de
tos modelos de lenguaje natural hasta Ia ética en su aplicacion, la |A estd remodelando
nuestno panorama mediitico”,

Los periadistas participantes en la siguiente mesa redonda comparticron sus
experiencias y perspectivas sobre el uso de la 1A en ¢l periodismo contemporinego. José
Luizs ¥alencia, director de Levante-EMV, destacd el papel de la JAen la transcripeion y
resumen de la informacidn, ademds de expresar “la cautela con que hay que utilizar esta
herramienta, porque & o credibilidad de los medios de comunicacion a que estd en
juegn’, mientras Rafa Navarro, CEQ de Innsomnia y exdirector de Bl Mundo-Comunitat
Valenciana, enfatizé que la ética debe ser el pilar central en la implementacidn de la 1A
en lox medios. "La miquina no tiene ética; esn responsabilidad recae en nosotros”,
afinmd Navarro.

Se repasd Lo optimizacion en las taréas mecdnicas donde la A hace un gran papel sin
posibilided de generar ningin perjuicio, como en la mejora en las transcripciones de las
entrevistas, generar un resumen de un repartaje amplio, o a la hora de abtener datos y
porcentajes objetivos, como indicaba Javier Alfonso, director de Valencla Plaza. Todos
ellos han coincidido de manera uninime, nos encontramos en una etapa muy temprana
y todavia no estdn empleande la [A como finalmente se va a emplear,

Como conclusidn del debate, el futuro de fos medios de comunicacion estd clara: el foco
consistird en cambiar el modelo de negocio progresivamente tal y como ya lo hizo en su
dia cuande transiciond del papel a lo digital,

Para finalizar la jernada, Marcos Garcia dirigio un taller donde los asistentes
exploraren el funcionamiento interno de los modelas de 14, destocando gue Lo *la 1A no
solo es una herramienta, sino también un aliade poderoso gue puede mejorar la
productividad y ln eficiencia en la produccidn de contenido’, comentd Garcia, quien
afadia: *Es esencial comprender su funcionamiento y aplicaciones para aprovechar su
verdadero potencial’,

La jornada, celebrada en la Cimorn de Comercio de Valencia, efrecid una visién integral
de como la LA estd remodelando ol panorama medidtico actual. Desde los desafios éticos
hasta las oportunidades de innovacidn, ¢l evento proporciond una plataforma para el
intercambio de ideas y el aprendizaje continuo en esta era de cambio acelerado.

Suscribete al canal de WhatsApp de Valencia Plaza 6 9
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& #1A en los medios: Un nuevo horizonte de contenidos 55

Desde Emece3, en colaboracidn con fa Generalitat Valenciana, organizamaos la
jernada "Re-evolucidn del contenido” gue se celebrd ayer en Cimara Valencia
para explorar el future de los medios de comunicacion, |

Lideres en periodisme y tecnologia se dieron cita para analizar cémo la
HinteligenciaArtiticial estd remedelando ef panorama medidtico, 5

% vicente Castill, CIO de Zeus - Smart Visual Data, knicld 1a jornada
exponienda los desalios y oportunidades que enfrentan los medios en esta era
de la #InteligenciaArtificial,

Despues, Eduardo Alcalde moderd una masa redonda con destacadas figuras:

§ Javier Alfonso, Director de Valencia Plaza
§ Rafael Navarre, CEQ dé Innsomnia y éx directer de El Mundo CV,
§ José Luis Valencia, Director del Levante-EMY

Debatimos sobre temas cruciales como el impacto en la automatizacian y el
factor humane, &tica v responsabilidad en su aplicacidn, desatios legales v la
urgencia de adaptarse a la #TransformacicnDigital.

Las canclusiones fueron esclarecedoras: Estamos ante una revolucian
incipianta que promele transtormar radicalmente el panorama mediatico.

Como cierre, Marcos Garcla, CMO en Drumap y experto en 1A, ofrecid un taller
sobre 1A generaliva como herramienta para automatizar tareas y polenciar el
rendimiento humano, §§

Gracias a todos los participantes por su contribucian y a los asistentes por
sumarse a esta apasionante jornada. % #Tecnologia #Contenido
#ediosComunicacion #Perlodismao

RE-EVOLUCION
DEL CONTENIDD

1§ 1 MERE 5] (DTELIOt

11 mas

@0 Olga Fabra Susierra y 20 persanas mas 2 comentarios + T veZ comgartido

" & Recomendar &) Comentar |:j Campartic

i . Eduardo Alcalde - Tu
"\ y Experto an Marketing y Comunicacion
5dias - @

iRe-evolucidn del contenido: #1A en los medios de comunicacidn!

Emece3d, en colaboracion con la Generalitat Valenciana, organizamos
este evento que reunid ayer a lideres en periodismo y tecnologia para
explorar cdmo la |A estd "re-evolucionando” el panorama medidtico.

], Vicente Castillo, CIO de Zeus - Smart Visual Data, abrid la jornada
con una presentacion que delined los desafios y oportunidades que
enfrentan los medios de comunicacion en la era de la
#inteligenciaArtificial,

Después, tuve el placer de moderar una mesa redonda en |a que
debatieron grandes profesionales del ambito de la comunicacion

§: Javier Alfonso, Director del Valencia Plaza
% Rafael Navarro, CEQ de Innsomnia y ex director de El Munde CV.
@ José Luis Valencia, Director del Levante-EMV

Exploramos los temas candentes que la |A esta desvelando en el
periodismo:

Impacto en la automatizacion y el papel humano,

Etica y responsabilidad en su aplicacion,

Desafios legales que se presentan.

La urgente necesidad de adaptarnos a la Transformacion Digital.

Las conclusiones fueron claras: Estamos en una etapa muy temprana y
aunque ya se estd poniendo en practica, esta revolucion sclo acaba de
empezar.

¥ como cierre de la jornada, Marcos Garcia, CMO en Drumap y expero
en 1A, realizé un taller sobre 14 generativa como herramienia de trabajo
para automatizar tareas repetitivas gue mejoran el rendimiento de las
personas. §8

Ademas de compartir consejos y herramientas de Inteligencia Artificial
que solucionan problemas concretos muy facilimente, mas alia de
#ChatGPT.

Muchas gracias a todos los participanies por aportar vuestra vision
(mas que necesaria) sobre este tema v a todos los asistentes que
vinisteis a disfrutar de la jornada. #Tecnologia #Contenido
#MediosComunicacion #Periodismo

RE-EVOLUGION
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8 mas
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G@0 Diego Vilar y 31 personas mas
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Pagina Emece3

Rendimiento del anuncio @

Dirigido a: todos los seguidores

859 194 22,58 %
Impresiones Interacciones Tasa de interaccion
170 19,79 % 21
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Comentarios Vez compartido

Muostrar todos los resultados

LinkedIn Eduardo Alcalde

Andlisis de la publicacion

Eduarda Alcalde ha publicads asto «

(Re-evalucion del contenido: 214 en los medies de comunscaciin! we

Emeed, &n colabaraciin con |a Gensralitat Valenc| IHFSLTaR Mas

Descubrimiento @

1826

ImprasKnes

Interacciones @

Comemarios 5

o5 campartid 2 =

Infarmacion detallada de las visualizaciones dnicas @

~ N,
| Tamafo de la empresa = )
- »

O 11.a 50 empleados - 165

De 51 a 200 empleados - 15.3%

Entre 1y 10 empléados - 10.0%

De 201 a 500 empleados D650

De 1,001 2 5.000 empleados - 0.4
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Videoresumen jornada.
Enlace a la publicacién

d . Eduardo Alcalde - Tu
; . Experto en Marketing y Comunicacion
4 dias - ®

i## Este es un pequefio resumen de lo que vivimos el lunes en la jornada
"Re-evolucion del contenido: IA y medios de comunicacion”.

Os dejo también las noticias que se han publicado sobre el evento:

Valencia Plaza # https://Inkd.in/dFbTTEgk
Levante-EMV £ https://Inkd.in/dA2T-dD7

Agradecer de nuevo a Vicente Castillo, Javier Alfonso, Rafael Navarro,
José Luis Valencia y Marcos Garcia por sus interesantisimas
intervenciones.

#InteligenciaArtificial #/A #MediosComunicacién #Periodismo

=
=

SE0 24 1 comentario - 1 vez compartido

Resultados

Descubrimiento @
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Impresiones

Interacciones @

Reacciones 24 =
Comantarios 1.
Vecas compantido 1=k

Rendimiento del video @

24 24 6,4
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https://www.linkedin.com/posts/edalcalde_inteligenciaartificial-ia-medioscomunicaciaejn-activity-7193986944438038531-vPZu?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Marcos Garcia

. Marcos Garcia - ler

Inteligencia competitiva, |A generativa y captacidn de negocio para proy...

5 dias + Editade - @)
Vale, no he hablado de w tambores. Pero mi estreno oficial como #CMO
de Drumap en un evento ha sido hablando de #IA y #contenido que también
sabemos un rato @
iGracias Eduardo Alcalde por la invitacién!
Os dejo la noticia de Valencia Plaza bajo por si queréis leerla.

q Zeus - Smart Visual Data + Seguir -
-' . guidores
5 dias « @@

Abrimos la jornada Re-evolucion del contenido 1A en los medios de comunicacién we
arganizada por Emece3 junto a la Generalitat Valenciana an la Cdmara
Valencia.

Vicente Castille presentd los desafios y oportunidades que plantea la A para los
profesionales del marketing digital y de los medios de comunicacidn. Ademads,
subrayd la importancia de equilibrar la innovacidén con la responsabilidad v el
respeto por la privacidad del usuario,

C@O TUy 42 personas més & "Desde ef avance de los modelos de lenguaje natural hasta fa ética en su
aplicacidn, la 1A estd remodelando nuestro panorama medidtico”

Muchas gracias a Emece3 por habernos invitado a participar y a extender la
cultura del dato &

=

Vicente Castillo (Zeus)

CFC Ty 26 personns mis 1 comentatio
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https://www.linkedin.com/posts/marcosgarciamarti_cmo-ia-contenido-activity-7193661368816877568-0qrt?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/marcosgarciamarti_cmo-ia-contenido-activity-7193661368816877568-0qrt?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/zeus-vision_abrimos-la-jornada-%3F%3F-%3F%3F%3F%3F%3F%3F%3F%3F%3F-activity-7193558119522746368-yAze?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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